Como RELAAE incremento
sus leads un 130% con
una estrategia full funnel

SituaCién iniCial ) Laintegracién de datos provenientes de

&—J multiples fuentes.

RE/MAX Premium buscaba continuar creciendo
como referente en el mercado de compra y
venta de inmuebles al maximizar la cantidad de

. Una estructura web que necesitaba ajustes técnicos
g para una correcta indexacién en buscadores.

leads que recibian sus aggntes. Contaban con campafias activas en Google Ads,
Para alcanzarlo desde digital se enfrentaron a {é} pero necesitaban optimizarlas para reducir los

varios desafios como: costos de adquisicion.

Estrategia definida y resultados

Iniciamos el proyecto conectando todas las fuentes de trafico de la web de RE/MAX Premium
para obtener datos, permitiendo una vision clara de los resultados para accionar.

Gracias a las soluciones implementadas, se obtuvieron resultados notables en un periodo
de mayo-julio 2024.

Las estrategias implementadas incluyeron:

. 13
Mejoras o=

Optimizacién de landing pages objetivo y

publicacion de 50 articulos con contenido o Aumentamos la g
de valor, que nos potencien a generar un @ (o) obtencion de leads /‘;I

. J o , . organicos
incremento de trafico organico. 9

.
Optimizacion de la inversion en €l le|W:CEY) ~

Enfocadas en reclutamiento, tasaciones y @ 229 % 66 %

ventas, eliminando palabras clave con buen
posicionamiento organico para reducir costos.

Incrementamos los leads Redujimos el costo
generados por Ads por lead

Pruebas y A/B test por medio de experimentacion de Q

Llevamos adelante un proceso de @ 1 30 % 3 0 %

experimentacion para mejorar la conversion
Logramos aumentar la Incrementamos la tasa

y la eficiencia de la inversion. generacion de leads por de conversién del sitio
medio de acciones de CRO

Estas acciones permitieron aumentar la visibilidad,
optimizar los costos de adquisicion y generaron
consultas de calidad para sus agentes.
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